
Поисковый аудит сайта phototur-svanko.blogspot.com
Предложение по продвижению сайта
На анализ были предложены два сайта

· http://phototur-svanko.blogspot.com
· http://svankotravel.blogspot.com
На данный момент сайты неизвестны поисковой системе Яндекс, таким образом поисковое продвижение для данных сайтов невозможно реализовать.

Чтобы начать продвижение, в любом случае пришлось бы создавать по тематике отдельный сайт, т.к. продвижение ресурсов, расположенных на бесплатных хостингах типа  blogspot.com, liveinternet.ru, blog.ru и т.п. проблематично.

Создание сайта типа «сайт-визитка» у нас будет стоить от 4 тысяч рублей.  

· Сайт-визитка состоит из 3х-10ти страниц;

· Готовый дизайн либо разработка дизайна по фирменному стилю компании;

· Разработка интуитивно-понятного интерфейса;

· Наполнение информацией, ознакомившись с которой, клиент может получить необходимые сведения о компании, сфере ее деятельности, реализуемых товарах и услугах, контактную информацию. 
Таким образом, мы сможем создать сайт для его последующего продвижения по списку запросов. Два существующих блога могут быть использованы автором для записи сових заметок, выкладывания фотографий и прочего. Сайт-визитка единоразово будет наполнен информацией: общей информацией про автора, а также информацией про различные направления маршрутов фототуров. Возможны другие варианты реализации сайта-визитки по согласованию с заказчиком. Подробнее про создание сайта можно узнать по адресу - http://www.i-vi.ru/?page_id=23 
После реализации отдельного сайта под продвижение можно будет начинать непосредственно само продвижение ресурса. На данный момент тематика «Фототуры» является не очень востребованной пользователями поисковых систем, и в частности, пользователями Яндекса. По профильным запросам спрос в месяц составляет 1855 единиц. При этом предложений по данному направлению достаточно много: как минимум 20 сайтов предлагают те или иные фототуры. Итоговое расчет по продвижению сайта выглядит следующим образом:  

	Запрос
	Спрос 

Яндекс
	Стоимость продвижения, руб. в месяц

	фототуры 
	751
	2500

	фотопутешествия 
	178
	1000

	Фотоэкспедиции
	6
	100

	фотосафари 
	91
	500

	фото туризм 
	746
	2400

	фототуризм 
	83
	500

	Итого:
	1855
	7000


Контекстная реклама
Существует второй способ привлечения целевых посетителей на данный ресурс – контекстная реклама. В данном случае не требуется создание отдельного сайта – можно использовать предложенные клиентом блоги.

По отобранным ключевым фразам будут показываться рекламные объявления со ссылкой на один из двух блогов (по выбору клиента). 
Медиаплан по данной кампании выглядит следующим образом (по официальным прогнозам Яндекса). К итоговой стоимости нужно прибавить 2000 рублей в месяц – стоимость работы. 
	Предложенные фразы
	Количество показов в месяц* (прогноз)
	Примерное количество переходов в месяц (по выбранной позиции)*
	Средняя цена клика (по выбранной позиции), у.е. **
	Примерный бюджет, руб. (по выбранной позиции)
	
	

	курсы фотографов
	3037
	83
	0,37
	921,30
	
	

	обучение фотографии
	1973
	56
	0,42
	705,60
	
	

	фото курсы
	2750
	70
	0,42
	882,00
	
	

	фото туризм
	745
	30
	0,01
	9,00
	
	

	фотокурсы
	4064
	132
	0,16
	633,60
	
	

	фотопутешествия
	178
	2
	0,01
	0,60
	
	

	фотосафари
	91
	1
	0,01
	0,30
	
	

	фототуризм
	83
	1
	0,01
	0,30
	
	

	фототуры
	751
	24
	0,01
	7,20
	
	

	Итого с учетом выбранных позиций***
	13672
	399
	 
	3159,90
	
	


       Средние цены за клик указаны по состоянию на 05.05.2009 и могут быть изменены без предварительного уведомления.

*      Число показов и переходов указано по данным за предыдущий месяц.

**     1 у.е. = 30 руб.

***    Имейте в виду, что реальный бюджет может отличаться от прогнозируемого, т.к. он подсчитан на основе анализа ставок конкурентов и CTR их кампаний, а эти параметры могут изменяться в процессе работы вашей рекламной кампании. Кроме этого, в прогнозе бюджета не учитываются показы объявлений на сайтах-участниках Рекламной сети Яндекса и настройки временного таргетинга.

       Реклама по слову (или словосочетанию) будет показываться во всех и только в тех случаях, когда в запросе присутствует это слово (или словосочетание).Так, реклама по слову "мебель" будет показана и тому, кто спросил "мебель", и тому, кто спросил "каталог мебели".

       "Минус-слова" используются для дополнительного уточнения слов (словосочетаний). Так, реклама по условию "шкаф -жарочный" будет показана по запросам "продажа шкафов", "шкаф-купе", но не будет показана по запросу "жарочный шкаф".

       В случае, если цена за клик окажется недостаточной для входа в гарантированные показы, реальное количество показов и бюджет по соответствующим словам (словосочетаниям) может оказаться существенно меньше прогнозируемого.
В данном случае мы видим, что список запросов расширен относительно списка запросов на продвижение. Это сделано для увеличения количества показов объявления. При этом клиент все равно платит только лишь за клики по его объявлению, т.е. фактически за посетителей сайта.

По данному медиаплану мы получаем, что за 3159 рублей на сайт будет приведено 399 посетителей.  
